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Un reto para los relacionistas
lidiar con la desinformacion

® La diseminacién de
informacion falsa en los
medios preocupa al 63%
de las personas en EE.UU.

RUT N. TELLADO DOMENECH
rut tellado@gfrmedia.com
Twitter: @rut_tellado

En tiempos en que la desinformacion se
disemina con facilidad y alimenta la des-
confianza de la poblacion, es un reto para
los relacionistas profesionales divulgar
mensajes en nombre de las organiza-
ciones para las que trabajan.

“Si el publico y nuestros ‘stakeholders’
(partes interesadas) no necesariamente
confian en nosotros, entonces eso es un
gran desafio para la efectividad del men-
saje que estamos tratando de transmitir”,
puntualizé ayer Tina McCorkindale, pre-
sidenta y principal oficial ejecutiva del Ins-
tituto de Relaciones Publicas, entidad sin
fines de lucro con sede en el estado de
Florida que realiza investigaciones sobre el
gjercicio de la profesion.

Indicé que la diseminacion de informa-
cion falsa o errénea es una gran preo-
cupacion en Estados Unidos, de acuerdo
con el “Informe de desinformacion en la
sociedad” elaborado por el instituto este
ano, con una muestra de 2,200 adultos
encuestados. El estudio arrojé que un 63%
de los encuestados respondio que la de-

“Establecimos una agenda diversa que nos
amplid el conocimiento sobre temas de
tendencia como la equidad, falsedad, justicia,

y el mundo digital”

JESCEL ROLON

PRESIDENTA DE LA ASOCIACION DE RELACIONISTAS PROFESIONALES DE PUERTO RICO

sinformacién en los medios es un pro-
blema importante en Estados Unidos.

El 51.1% de los encuestados aseguro que se
topa con noticias falsas a diario o casi todos
los dias, apunté McCorkindale durante su
conferencia como parte de la Convencién
Anual de la Asociacién de Relacionistas
Profesionales de Puerto Rico, que comenzd
ayer y terminara hoy en el hotel Embassy
Suites, en Dorado. Por eso, urgi6 a los re-
lacionistas a combatir la desinformaciény a
verificar los datos que divulgan sobre las
organizaciones que representan.

“Establecimos una agenda diversa que,
ademas, nos amplio el conocimiento sobre
temas de tendencia como la equidad, fal-
sedad, justicia, y el mundo digital, entre
otros”, destaco Jescel Rolon, presidenta
de la asociacion.

El evento también sirvié de escenario para
la juramentacion de la nueva junta de di-
rectores de la organizacion para el 2020, que

esta compuesta por Rolon, como presiden-
ta; Karen Garnik, presidenta electa, José
Baez, vicepresidente; Carlos Rivera-Cues-
ta, tesorero; Wilnelia Davila, secretaria;
Juan Rafael Argiielles, pasado presidente;
Ingerman Martinez, Marivel Ortiz, David
Vergel, Yohari Molina y Yadirka Rosa co-
mo directores de comité, y Virgen Rodri-
guez como directora asociada. Fueron ju-
ramentados por el juez asociado del Tri-
bunal Supremo, Angel Colén Pérez.

Ademas, se realizo la premiacion del Cer-
tamen Excel, donde se galardond la exce-
lencia de los trabajos en campo de las re-
laciones publicas. Como parte de la cele-
bracién, se exaltd a Daniel Rodriguez Leon,
director de prensa de la Oficina de la Ad-
ministracion de Tribunales, con el galardon
del Relacionista Distinguido 2019. De igual
forma, se reconocio la trayectoria filantropica
de la Hermana Socorro Julia, quien recibio
el Premio Especial Fernando Valverde.
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GANADORES DEL CERTAMEN EXCEL

Los siguientes trabajos fueron premiados
por la excelencia en las relaciones piiblicas:

@ Relaciones con los medios:
“Giving Songs", por De la Cruz
& Associates Puerto Rico,
planificacion y ejecucién:
Andurea “Ity" Vega

@ Relaciones con los medios
en la subcategorfa de Em-
presa Privada: Reapertura del
Hotel Caribe Hilton, plani-
ficacién por Betty Gonzélez

y ejecucion por Sydney Fel-
dman

@ Mejor uso de historias en
medios digitales: Mujeres de
Primera de FirstBank, pla-
nificacion por Iris Gonzdlez
Bonillay ejecucion por De-
sireé Texidor Lopez

@ Publicaciones periddicas y
Relaciones con la comuni-
dad: Revista Cupey por
Ad-diction, Inc., planifica-
cion: por Lietchen Sarramfay
ejecucion por Victor Gonzélez

@ Publicaciones especiales
no periédicas: Popular
1994-2017, planificacion
por Teruca Rulldny Vanessa
Valentiny ejecucion por Na-
tacha Vale

@ Uso efectivo de “influen-
cers”: DDB Latina por “Soffa
Jeans”, planificacion por Ya-
mil Nieves y ejecucion por
Desireé Arroyo

@ Comunicacién inte-
grada en la subcatego-
rfa de Empresa Privada:
Leche Fresca que iDura,
Dura, Dura! de Vaquerfa
Tres Monjitas, planifica-
cion por Lorraine Vis-
sepdy ejecucion por
Carlos . Ayala

® Apoyo a mercado: DDB
Latina por “Open Call
PR, planificaciony eje-
cucion por Yamil Nieves

@ Apoyo a mercadeo en
la subcategoria de Pro-
ductos de consumo:
Santa Fe Road Trip Ex-
perience para Hyundai
de PR, planificacion por
José Luis Cedefio y eje-
cucion por Paula Alvarez

® Apoyo a mercado en la
subcategorfa de Servi-
cios de consumo: MMM
Holdings por 1,000 Za-
patos, planificacion por
Sylnés Centenoy eje-
cucion por Fernando
Cordero

@ Responsabilidad so-
cial corporativa: Arcos
Dorados por “Incentiva
tusideas”, planificacion
por Zahira Douez Se-
pulveday ejecucion por
Mirelys Fernandez Coldn

Arriba, los integrantes de la nueva junta de directores de la Asociacién de Relacionistas Profesionales de Puerto Rico para el 2020.
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